M AI LI N G axel springer ﬂ

Format reklamowy majacy postac listu elektronicznego,
adresowanego do grupy celowej, wyselekcjonowanej sposrod
uzytkownikdow serwisow Axel Springer Polska.

Mailing to format reklamowy o w petni mierzalnej skutecznosci, wykorzystujacy potencjat
marketingowy poczty elektronicznej i pozwalajacy na szybkie i efektywne dotarcie do
precyzyjnie wyselekcjonowanej grupy celowej.

W odrdznieniu od innych kanatow komunikacji z grupa celowa, w przypadku mailingu,
reklamodawca ma pewnos¢, ze jego przekaz dotrze wytacznie do osob akceptujacych taka
forme reklamy. Wszyscy uzytkownicy serwisow wyrazili bowiem zgode na nadsytanie tego
typu korespondencji.

Jednym z najwiekszych atutow mailingu jest mierzalnosc jego skutecznosci. Po zakonczeniu
kampanii mailingowej, reklamodawca uzyskuje dostep do statystyk, ktore pozwalaja mu
uzyskac petny oglad uzyskanych efektow.

Dlaczego warto skorzystac z tego formatu reklamy?

=> Szybkosc¢ - reklama nieograniczona cyklem wydawniczym lub porg emis;ji

=> Precyzja - starannie wyselekcjonowana grupa celowa

=> Akceptacja - reklama trafia tylko do tych, ktorzy wyrazili chec jej otrzymywania
= Pewnosc - rezultaty kampanii sg w petni mierzalne

=> Urozmaicenie — mozliwos¢ wyboru dwoch catkowicie roznych formatéw

= Skutecznosc — dzieki dostepowi do bogatej bazy mailingowej

= Efektywnos¢ - relatywnie niskie koszty w stosunku do skutecznosci kampanii

Doptaty do cen bazowych, kryteria geograficzne i demograficzne

KATEGORIA KRYTERIA DOPLATA
Ptec¢ kobieta/mezczyzna 25%
Wiek dowolny przedziat wiekowy 25%
Wojewddztwo dowolne wojewddztwo 25%
Miejscowos¢ dowolna miejscowos¢ 45%

miejscowosci do 20 tys. mieszkancéw, od 20 do 50 tys. mieszkancow,
Wielko$¢ miejscowosci od 50 do 100 tys. mieszkancéw, od 100 do 200 tys. mieszkancow, 25%
powyzej 200 tys. mieszkancow
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Zainteresowania personalizacja wg. serwisow internetowych 50%

Wyksztatcenie wyzsze, policealne, Srednie, zawodowe, podstawowe 40%




