REGULAMIN ZAMIESZCZANIA REKLAM W SERWISACH
INTERNETOWYCH AXEL SPRINGER POLSKA SP. ZO.O.
§1
DEFINICJE

llekro€ w niniejszym regulaminie wystepujg ponizsze sformutowania nalezy je
rozumie¢ w sposob zdefiniowany ponize;:
Regulamin — niniejszy regulamin zamieszczania reklam na stronach internetowych
Axel Springer Polska Sp. z 0.0.,
Wydawca — Axel Springer Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul.
Domaniewskiej 52, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy, XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, pod numerem KRS 0000108017,
Serwis — strona internetowa zarzgdzana przez Wydawce lub zbior takich stron, a
takze strona lub zbiér stron internetowych, w przypadku ktérych Wydawca dysponuje
powierzchnig reklamowg na podstawie odrebnych porozumien;
Reklamodawca - osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie
posiadajgca osobowosci prawnej zlecajgca zamieszczenie reklamy w Serwisie lub
dokonujgca rezerwacji powierzchni reklamowej w Serwisie, niezaleznie od tego czy
dziata w imieniu wkasnym czy w imieniu lub na rzecz oséb trzecich;
Reklama - kazdy przekaz zmierzajacy do promocji sprzedazy albo innych form
korzystania z towarow lub ustug, popierania okreslonych spraw lub idei, albo do
osiggniecia innego efektu pozgdanego przez Reklamodawce;
Zlecenie Reklamowe - oferta zamieszczenia Reklamy w Serwisie ztozona na
zasadach okreslonych w Regulaminie. Pisemne potwierdzenie przyjecia Zlecenia
Reklamowego przez Wydawce oznacza zawarcie umowy o tresci wynikajacej z
uzgodnionych pisemnych stanowisk stron.
Zmiana Zlecenia Reklamowego - wylgcznie zmiana ustalonych czasow lub miejsc
emisji Reklam nie powodujgcg zmniejszenia wartosci Zlecenia reklamowego ani
zmiany uzgodnionego terminu rozpoczecia i zakonczenia jego realizaciji.

§2

POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Przyjmowanie przez Wydawce Zlecen Reklamowych oraz zamieszczanie Reklam
w Serwisach nastepuje na podstawie Regulaminu. W zakresie nieuregulowanym w
Regulaminie stosuje sie obowigzujgce przepisy prawa.
2. Odpowiedzialnosc¢ za tresc reklam ponosi Reklamodawca. W przypadku gdyby w
wyniku zamieszczenia Reklamy w Serwisie Wydawca poniost jakgkolwiek szkode
zwigzang z zaspokojeniem uzasadnionych roszczen osob, ktérych prawa zostaty
naruszone na skutek zamieszczenia Reklamy (w tym w szczegdlnosci autorskie
prawa majgtkowe, prawa pokrewne, prawa wtasnosci przemystowej lub prawa
osobiste) Reklamodawca bedzie zobowigzany naprawi¢ takg szkode w catosci, nie
wykluczajgc zwrotu kosztow postepowan prawnych, kosztéw zastepstwa
procesowego oraz innych uzasadnionych wydatkéw poniesionych przez Wydawce w
zwigzku z zaspokojeniem roszczenh osob trzecich.
3. Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajgcy w imieniu i na rzecz
swoich klientow, sg solidarnie odpowiedzialni z podmiotami, ktére reprezentujg za
terminowg zaptate naleznosci na rzecz Wydawcy z tytutu zamieszczenia Reklam w
Serwisie.
4. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia Reklam mogacych
negatywnie wptyna¢ na charakter lub styl danego Serwisu albo wizerunek lub
renome Wydawcy, jak rowniez Reklam niezgodnych z prawem lub naruszajacych



prawa 0s0b trzecich albo wobec ktérych istnieje uzasadniona obawa takiej
niezgodnosci lub naruszenia.
5. Reklama w Serwisie powinna odrozniac sie od Serwisu i jego poszczegoélnych
elementow, w tym w zwtaszcza uktadu graficznego. W szczegolnosci Reklamy nie
mogq nasladowac¢ Serwisow lub ich elementow. W uzasadnionych przypadkach
Wydawca ma prawo zamie$ci¢ ha Reklamach oznaczenie informujgce o
komercyjnym charakterze Reklamy oraz ze nie stanowi ona elementu Serwisu.
§3

ZLLECENIA REKLAMOWE
1. Reklamy sg zamieszczane w Serwisach na podstawie pisemnych Zlecenh
Reklamowych skladanych przez Reklamodawcow. Zlecenia Reklamowe mogg byé
skladane na formularzach przygotowanych przez Wydawce lub na innych
formularzach, pod warunkiem ze spetniajg wymogi okreslone w niniejszym
paragrafie.
2. Zlecenie Reklamowe musi zawiera¢ nastepujgce elementy:
a. dane Reklamodawcy:
- dla 0s06b fizycznych - imie i nazwisko oraz adres zamieszkania,
- dla 0s6b prawnych oraz jednostek organizacyjnych nie posiadajgcych
osobowosci prawnej - nazwa (firma), siedziba i adres, pod ktérym podmiot
prowadzi dziatalnos¢, numer w ewidencji dziatalnosci gospodarczej lub w
rejestrze przedsiebiorcéw, ewentualnie w innym rejestrze, do ktérego podmiot
jest wpisany.
b. wskazanie Serwisu oraz lokalizacje Reklamy w Serwisie [np. strona gtéwna —
stopkal;
c. ilos¢ i czas zamieszczenia Reklamy;
d. forma Reklamy;
e. wartos¢ zamowienia netto przed rabatami;
f. oSwiadczenie zawierajgce zgode Reklamodawcy na realizacje sktadanego
zamOwienia zgodnie z Regulaminem;
g. okreslenie formy i terminu ptatnosci;
h. oswiadczenie, czy Reklamodawca jest podatnikiem VAT, a jezeli tak - numer
NIP oraz upowaznienie dla Wydawcy do wystawiania faktur bez podpisu
osoby uprawnionej do otrzymania faktury;
i. ewentualne specjalne zyczenia dotyczace Reklamy wedtug zakresu
okreslonego w cenniku Wydawcy;
|. ewentualne zgdanie wystawienia faktury (dotyczy osob fizycznych nie
prowadzacych dziatalnosci gospodarcze)j);
k. podpis Reklamodawcy oraz pieczec¢ firmowa lub imienna. (z wyjatkiem oséb
fizycznych nie prowadzacych dziatalno$ci gospodarczej).
3. Integralng czescig Zlecenia Reklamowego jest tekst reklamy, ewentualnie inne
materiaty reklamowe lub promocyjne gotowe do zamieszczenia w Serwisie i
odpowiadajgce wymogom technicznym takiego zamieszczenia obowigzujacym u
Wydawcy. Wszelkie odstepstwa od wymogow technicznych - o ile mogg mie¢ wptyw
na pogorszenie jakosci realizacji Zlecenia Reklamowego - dopuszczalne sg
wytacznie na wniosek i ryzyko Reklamodawcy, na podstawie odrebnego pisemnego
odwiadczenia.
4. Terminy sktadania Zlecen Reklamowych okreslajg wiasciwe cenniki reklamowe. W
przypadku braku takiego okre$lenia Reklamodawca jest zobowigzany ztozy¢
Zlecenie Reklamowe najp6zniej na 3 dni przed planowang datg zamieszczenia



Reklamy w Serwisie. Zlecenie Reklamowe ztozone po terminie nie stanowi oferty w
rozumieniu art. 66 kc.

5. Wydawca potwierdza przyjecie Zlecenia Reklamowego na pismie. Pisemne
potwierdzenie Zlecenia Reklamowego jest rownoznaczne z zawarciem umowy o
zamieszczenie Reklamy w Serwisie.

6. Niedotrzymanie terminu ztozenia Zlecenia Reklamowego lub dostarczenia
materiatow reklamowych lub promocyjnych z nim zwigzanych, a takze niezgodnos¢é
takich materiatdw z warunkami technicznymi Wydawcy oraz inne niezgodnosci
Zlecenia Reklamowego z Regulaminem uprawniajg Wydawce do odmowy
zamieszczenia Reklamy w Serwisie, bez jakichkolwiek roszczen Reklamodawcy z
tego tytutu.

7. Reklamodawca moze dokona¢ w formie pisemnej wczesniejszej rezerwacji
terminow i powierzchni reklamowej w Serwisach, z zastrzezeniem ze rezerwacja nie
moze nastgpi¢ wczesniej niz na 6 miesiecy i pozniej niz na 3 dni przed planowang
datg zamieszczenia Reklamy w Serwisie. Postanowienia ust. 1-6 stosuje sie
odpowiednio. Wydawca ma prawo zgdac zaptaty zaliczki w wysokos$ci 35 % wartosci
brutto Zlecenia Reklamowego objetego rezerwacja.

8. Niewykonanie rezerwacji poprzez nieztozenie Zlecen Reklamowych w terminach
okreslonych w rezerwacji powoduje jej automatyczne anulowanie, bez jakichkolwiek
roszczen Reklamodawcy z tego tytutu.

9. Niedotrzymanie przez Reklamodawce terminu okreslonego w ust. 6 jak rowniez
niewykonanie rezerwacji zobowigzuje Reklamodawce do zaptaty na rzecz Wydawcy
kary umownej w wysokosci 50% wartosci danego Zlecenia Reklamowego.

10. Wydawca zastrzega sobie takze prawo zamieszczenia Reklamy w innym niz
uzgodnione wczesniej miejscu, o ile jest to uzasadnione nadzwyczajnymi
wydarzeniami w kraju lub na swiecie powodujgcymi potrzebe redakcyjnej zmiany
uktadu danego Serwisu.

11. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zlecenia Reklamowego,
wstrzymania jego realizacji lub odmowy dalszego zamieszczania Reklamy w
Serwisie, z przyczyn:

a. sity wyzszeyj;

b. sprzecznosci Reklamy z prawem lub zasadami wspoitzycia spotecznego

(dobrymi obyczajami) albo sprzecznosci z linig programowag badz charakterem
Serwisu, a takze z negatywng oceng tresci Reklamy, w szczegdlnosci na skutek
niespetnienia wymogow okreslonych w 82 ust. 4 i 5 Regulaminu;

c. technicznych, technologicznych lub emisyjnych;

d. sgdowego zabezpieczenia roszczen zwigzanych z Reklamg badz zgtoszenia
takich roszczen lub uzasadnionych zastrzezeh przez osoby trzecie przeciwko
Wydawcy lub Reklamodawcy albo jego przedstawicielom;

e. zgtoszenia zastrzezen przez uprawniony do tego organ badz Stowarzyszenie
Rady Reklamy, lub Rade Etyki Mediow;

g. braku zaptaty lub opdznienia w zaptacie wynagrodzenia za Reklamy
zamieszczone wczesniej.

12. Niezaleznie od powyzszego, Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia
Zlecenia Reklamowego bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek
odpowiedzialnosci z tego tytutu.



§4

ZMIANA ORAZ ODWOLANIE ZLECENIA REKLAMOWEGO
1. Zmiana oraz odwotanie Zlecenia Reklamowego wymagajq formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.
2. Zmiana Zlecenia Reklamowego, tresci Reklamy lub zmiana zwigzanych z nig
materiatdw reklamowych lub promocyjnych moze nastgpic¢ nie pézniej niz na 3 dni
przed planowang datg zamieszczenia Reklamy w Serwisie. Reklamodawca jest
zobowigzany dostarczy¢ Wydawcy pisemne okreslenie kazdej z planowanych zmian,
z doktadnym wskazaniem ich zakresu.
3. W przypadku uchybienia terminowi okreslonemu w ust. 2, a takze w przypadku
watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian, ktérych nie da
sie rozstrzygng¢ w terminie okreslonym w ust. 2, Wydawca ma prawo do wykonania
Zlecenia Reklamowego w pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca nie ponosi
odpowiedzialnosci za skutki Reklamy w wersji pierwotnej i zachowuje prawo do
petnego wynagrodzenia za wykonang ustuge.
4. Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian zgtoszonych w terminach okreslonych w
ust. 2, jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe ze wzgledow technicznych lub
innych zobowigzan Wydawcy, nie ponoszac z tego tytutu zadnej odpowiedzialnosci
wobec Ogtoszeniodawcy.
5. W przypadku, jesli Wydawca otrzyma o$wiadczenie o odwotaniu Zlecenia
reklamowego pdzniej niz na 14 dni roboczych przed datg pierwszej emis;ji
Zleceniodawca zaptaci Wydawcy kare umowng w nastepujgcej wysokosci:
a) w okresie miedzy 13 a 7 dniami roboczymi przed ustalonym terminem rozpoczecia
emisji 10% wartosci brutto Zlecenia reklamowego
b) w okresie miedzy 6 a 3 dniami roboczymi przed ustalonym terminem rozpoczecia
emisji 30% wartosci brutto Zlecenia reklamowego.
c) ponizej 3 dni roboczych przed ustalonym terminem emisji 50% wartosci brutto
Zlecenia reklamowego.
d) po rozpoczeciu emisji 100% wartosci brutto Zlecenia reklamowego

§5

ROZLICZENIA
1. Ceny za zamieszczenie Reklam w Serwisie ustala sie wedtug cennika
obowigzujacego w dniu zlozenia Zlecenia Reklamowego.
2. Zaptata za zamieszczenie Reklamy w Serwisie moze by¢ dokonana w nastepujgcy
sposaob:
a. z gory - przed zamieszczeniem Reklamy;
b. z dotu - po zamieszczeniu Reklamy, na podstawie faktury wystawionej przez
Wydawce. W tym przypadku Reklamodawca jest zobowigzany do uiszczenia
stosownej doptaty wynikajacej z cennika. Osoby fizyczne nie prowadzace
dziatalnosci gospodarczej dokonujg ptatnosci za zamawiane ogtoszenia i reklamy
wytgcznie z gory.
3. Termin zaptaty wynagrodzenia za zamieszczenie Reklamy w Serwisie wynosi 14
dni od daty doreczenia faktury VAT wystawionej przez Wydawce. W razie opOznienia
w zaptacie Wydawca ma prawo zgadac¢ odsetek ustawowych za caty okres
opO6znienia. Wydawca ma takze prawo odmoéwi¢ przyjecia od Reklamodawcy lub jego
przedstawiciela Zlecenia Reklamowego dotyczgacego zamieszczenia nastepnych
Reklam w Serwisie, do czasu zaptaty zaleglego wynagrodzenia wraz z odsetkami.
4. Wydawcy przystuguje prawo uzaleznienia przyjecia Zlecenia Reklamowego do
realizacji od dokonania przez Reklamodawce przedptaty we wskazanym przez



Wydawce terminie. W przypadku niedokonania przedpfaty w takim terminie,
Wydawca ma prawo wstrzymac¢ emisje Reklamy lub odstgpi¢ od wykonania Zlecenia
Reklamowego w catosci lub w czesci. W takiej sytuacji 84.6 stosuje sie odpowiednio.

§6
REKLAMACJE
1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji Zlecenia Reklamowego
wymagajq formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
2. Reklamacja powinna zawiera¢ udokumentowany opis wad lub usterek
zamieszczonej Reklamy w stosunku do zlozonego zamowienia. Wstepnej oceny
reklamacji oraz jej zasadnosci dokonuje pracownik bgdz upowazniony przedstawiciel
Wydawcy.
3. Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Wydawca po konsultacjach z Reklamodawca,
zobowigzany jest sprostowac wady i usterki Reklamy, poprzez jej ponowne
zamieszczenie w tym samym Serwisie w terminie wspolnie uzgodnionym przez
strony, chyba Ze strony ustalg inng forme usuniecia uchybienia.
4. Termin zgtoszenia Reklamacji wynosi 7 dni od daty pierwszego zamieszczenia
Reklamy. Reklamacje zgtoszone po tym terminie lub nie spetniajgce wymogow
okreslonych w ust. 1 lub 2 nie bedg rozpatrywane, bez jakichkolwiek roszczen ze
strony Reklamodawcy.
5. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy od obowigzku zaptaty
wynagrodzenia z tytutu zamieszczenia innych Reklam w Serwisie.
8§87
POSTANOWIENIA KO NCOWE
1. Umowy o zamieszczenie Reklam w Serwisie zawarte na podstawie Regulaminu
podlegajg prawu polskiemu.
2. Zmiany w Regulaminie wymagajg formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
3. Spory zwigzane z wykonaniem Zlecen Reklamowych bedg rozpatrywane przez
Sad wiasciwy dla siedziby Wydawcy.
4. Regulamin wchodzi w zycie w dniu ogtoszenia.



